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I\/PI PROPUESTA DE VALOR MFFTING PROFFSSIONAIS INTERNATIONAI

FORMACION
CONOCIMIENTO PARTICIPACION

26 SECTORIAL
SESIONES FERIAS
EDUCATIVAS SEMINARIOS CONGRESOS
ANUALES DE EXCELENCIA SALONES

PROFESIONALES

NMP] S FUTURO
IBERIAN DE

CHAPTER M&E
INNOVATION LAB PUNTO DE ENCUENTRO
+ ASESORAMIENTO

ASOCIATIVO
YOUNG PROFESSIONALS

Y

SER MAS

COMPARTIR COLABORATIVOS
INFORMACION




MFFTING PROFFSSIONAIS INTFRNATIONAI

MEMBRESIA MPI: UNA VENTANA ABIERTA A UN MUNDO LOCAL Y GLOBAL

60.000

PROFESIONALE
S

18.000
IMIRRARROS

México
UE
Japodn

LATAM

ASIA
AFRICA

WEB
MPI

Webinars

Estudios

ACCEeSO
a otros socios

Highlights del
mercado

CONGRESOS
INTERNACIONALE
S

ANUALES

EMEC
Sevilla, Feb. 9-11,
2020

EVENTO WEC
Toronto
June 15-18, 2019



MFFTING PROFFSSIONAIS INTFRNATIONAI

CERTIFICACIONES DE MPI

EDC S

CERTIFICADO DE DISENO

1| *
CMP S8 cum L

PRINCIPAL CERTIFICACION PROGRAMA DE ESTUDIO
DE LA INDUSTRIA DE INTENSIVO QUE OFRECE
REUNIONES, FORMACION

DE EVENTOS A TRAVES DE
LA METODOLOGIA
CONVENCIONES Y CANVAS

EXPOSICIONES

PERSONALIZADA'Y
PARTICIPATIVA




MEMBRESIA MPI: TIPOS DE MEMBRESIA

Premier Preferred
Membership Membership

Essential Membership +
conexién con ofros
profesionales y acceso al
calendario educativo del
capitulo.

Preferrend Membership

+ herramientas y recursos
mas personalizadas y
elevado compromiso.

Membership Planner Faculty Supplier Student

Premier

Preferred

259 € 369 €

Precios no incluyen Fee de 50€ de gastos de gestion por nueva membresia.



COLABORADORES ESTRATEGICOS:
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M)I MFFTING PROFFSSIONAIS INTFRNATIONAI

ACUERDOS CON ESCUELAS
DE FUTUROS PROFESIONALES

Centro colaborador de
X X
&
ese
lsemco Universidad
MANAGENENT B CoMnIRICATION Rey Juan Carlos
W W W . 1 5 e m ¢ o .8 u

saienLr | 28
HOSPITALITY OSTELEA
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SOMOS MIEMBROS DEL FORO DE ASOCIACIONES
JUNTO CON:
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El entretenimiento del futuro
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El entretenimiento del futuro
presente
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AGENDA

Presentacion

¢Qué son los esports?

¢Por qué son interesantes?

¢Son diferentes?

¢Qué se esta haciendo alrededor del mundo?
Oportunidades

Preguntas
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Agencia de marketing especializada en esports, videojuegos y gamificacion. Pioneros en Espafia desde 2016.

¥ &3

Patrocinio Activaciones Consultoria

MADRID BARCELONA CIUDAD MEXICO LIMA
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éQUE SON LOS ESPORTS?

Los deportes electronicos o esports son competiciones de videojuegos.

Los esports existen desde hace tiempo...y los videojuegos mas.

N =W N'F



éQUE SON LOS ESPORTS?

Competiciones reguladas de videojuegos
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{QUE VIDEOJUEGOS SON
ESPORTS?

[




ECOSISTEMA

) e
@
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_ =~ TECOsISTEMA ~ ~
GAMING -~

COMPETICION GAMING
AMATEUR

CANALES & MEDIA

EQUIPOS PUBLISHERS

Esports BAR @D BIRRNE AL O

iness Arend
The World's Esports Bus! T



¢PROFESIONALES?
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éPOR QUE SON INTERESANTES?
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FANS A NIVEL GLOBAL

167 M fans de

3.000 M

Poblacion Online

eSports
(5%)

2,200 M
GAMERS

53%

Asiaticos

79%
<35 Afios
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FANS A NIVEL GLOBAL

ESPORTS AUDIENCE GROWTH

GLOBAL | FOR 2016 ‘ Asia-Pacific will
account for

@ OCCASIONAL VIEWERS 5
TOTAL
~ AUDIENCE o
@ ESPORTS ENTHUSIAS o
+14.4%

of Esports
Enthusiasts in 2018

newzoo

TOTAL
AUDIENCE
TOTAL

AUDIENCE +13.8%
+19.3% YoY

2016 2018

@ rav @cu @ arac @ REST OF WORLD

| Esports Market Report
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‘FANS A NIVEL GLOBAL - - -

-
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EUROPA |
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2014 2015 2016 2017 2018 2019* 2022%*

SINOTIIN

* Worldwide eSports viewer by Newzoo, 2019
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FANS A NIVEL GLOBAL

Tecnologia 5G Capacidad Nuevo modelo de Nuevas Aceptacion
compugaqon mas negocio / Flujo de herramientas de  generalizada de fans,
rapida ingresos medicién anunciantes y

patrocinadores

AL A

THE



‘FANS A NIVEL GLOBAL
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FANS A NIVEL GLOBAL

ESPORTS REVENUE GROWTH

GLOBAL | FOR 2017, 2018, 2019, 2022
newzoo

MERCHANDISE & TICKETS TOTAL
REVENUES

GAME PUBLISHER FEES 1,790M
£

BRAND INVESTMENT REVENUES %
(MEDIA RIGHTS, ADVERTISING, SPONSORSHIP)

TOTAL
REVENUES

TOTAL 11096M
REVENUES +26.7%
$865M vor
+32.0%

TOTAL X
YoY

REVENUES

$655M

©Newzoo | 2019 Global Esports Market Report

@ cHINA

North America
will generate

$409M

in 2019, or 37% of global
esports revenues

S.KOREA @ NAM @ REST OF WORLD
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PERFIJ.. DE JUGADORES ESPANOLES

16,6 MILLONI:S DE VIDEOJUGADORES

1 millén mas que en 2017

« AL A
** El anuario del Videojuego 2018 by AEVI,



PERFIL DE JUGADORES ESPANOLES

PERFIL DE LOS
‘ JUGADORES

16,8 Millones de videojugadores (+6,3%)

(' Hombres 59%

AL AN

THE

** El anuario del Videojuego 2018 by AEVI,



AUDIENCIAS DE ESPORTS

ESPANA
@ MILLONES

MILLONES 2078
2017

ool N
* Worldwide eSports viewer by Newzoo, 2019 ** El anuario del Videojuego 2018 by AEVI,



ESPORTS: NUEVAS FORMA DE CONECTAR

Target joven - Engagement Contenido Relevancia Digitalizacion
2 S B m &

\o/.

i
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UNA PEQUENA ANECDOTA
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ESTIGMAS: EL FAN

A 4 "N PLECA
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ESTIGMAS: EL FAN

AL AL






OTROS ESTIGMAS
Toxicos

11%
Duda
Cuestion
Respuesta

Th
Tristeza
9% Resignacion
Alegria
Celebracidn
Optimismo

(1%]
ﬂ Recuerdo

Enfado

Agradecimiento
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OTROS ESTIGMAS






PUNTOS QUE HAY QUE RESOLVER

Hay que fomentar el componente educativo
Los videojuegos no son hineras

El sector va’10 afos por delante la administracion
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¢FACIL?
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¢QUIEN ES SERGIO RAMOS?
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DIFERENTES

$ GAME ENTHUSIASTS: VIEWING AND/OR GAMING

newzoo

AGGREGATE OF THREE ESPORTS FRANCHISES

Ry -

PLAYERS VIEWERS

newzoo
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DIFERENTES

ov ha Hours Watched

lanua

@ League of Legends @ Fortnite @ Apex Legends @ Counter—Strike: Global Offensive @ FIFA 19
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BASTANTE DIFERENTES

K. OVERALL STANDINGS

[ E MAP +/-
L NEW YORK EXCELSIOR 34 b6 +83

2 LOS ANGELES VALIANT 27
2] BosTON uPRISING 26
4 LOS ANGELES GLADIATORS 25
5 LONDON SPITFIRE 24

6 /99| PHILADELPHIA FUSION 24
7 %! HOUSTON DUTLAWS 22
8 SEOUL DYNASTY 22
9 [ sAN FRANCISCO SHOCK 17
ol pALLas FuEL 12
" ¢ FLORIDA MAYHEM 7
12 SHANGHAI DRAGONS 0 -120
RED = ELIMINATED GREEN = CLINCHED
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BASTANTE DIFERENTES

Front Entrance

Lﬂ:1[]D = ?11[10 I——

\¢ S

fpsi: 225 Vars d.i mseeedels b 1S up: 64.0/s
losist 0% choke: 0% ‘2& emd: 64.0/s
ik 6408 svi 302 - 1.2.ms var: 1639 v ofifiline
‘l 25‘
WS
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MUY DIFERENTES

$10000.00

A\

/‘wr’\‘
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- MUY DIFERENTES

EVENTO PRINCIPAL

20-25 DE AGOSTO - 2018

ROGERS ARENA DE VANCOUVER (CANADA)

PREMIO

S25,532 177

TOTAL ACTUAL

VER CALENDARIO MAS INFORMACION

AL AL



OPORTUNIDAD: FAN CENTRIC
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DIFERENTES.....PERO NO LO ES EL MUNDO?
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¢POR QUE SON INTERESANTES PARA
VUESTRA INDUSTRIA?
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ESPORTS FANS

WHAT MARKETERS
SHOULD KNOW

WHO THEY ARE

65% are between the ages of
18- 34. And 62% arc men.

58%offansthatarcages250r : 43% have an annual household
older live with kids in their i income of $75,000 per year or
households : higher

FAN DOM

EXTREMELY ENGAGED

(71% ) 61%

———— ]

saytnat see eSpors
'watchmg
professionals
play makes me a

better player”

S —

** Mindshare USA 2016

% spend most of their free time around rts
. 1} % - ot $50.000-29 000

L ex | ]
60% are willing to travel to see their favorite
games, tournaments, and players
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000 FANS AT

INTEL AND ESL WELCOME

113

KATOWICE IEM

S BIGGEST

WORLD

ESPORTS EVENT IN
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Comettat Etnska- Encounter

on
d—"

CALENDARIO b

CometCon (22-24 marzo) § Y
Granada Gaming (27-28 abril)
Gamergy (22-25 junio)

Euskal Encounter (26-29 julio)
Dreamhack Valencia (4-7 julio)
Gamepolis(19-21 julio)

TLP Tenerife (16-21 julio)

Barcelona Games World (noviembre) "l
Madrid Games Week (7-10 noviembre) -2o=5

Fun&Serious (diciembre) SEVLLA
Dreamhack Sevilla (13-15 diciembre) i \,
/ N . : ”meA g,

& D % T DTENFRIEE
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UN RAPIDO VISTAZO

BERLIN: HUB EQUIPOS Y TORNEQOS

P KATOWICE : “WIMBLEDON’ DE LOS ESPORTS
o PARIS: WORLDS LEAGUE OF LEGENDS 2019+DISNEYLAND PARIS
BOSTON: HUB HANGZOU: ESPORTS TOWN
; MADRID: LA CAM FOMENTA
TECNOLOGICO CHONGQIN
e G: PRIMER
WASHE\IS?:E%I\-:-'SHS; ASPORTCANARIAS - GOBIERNO + EDUCACION ESTADIO SHANGAI: ESPORTS TOWN
ESPORTS SHENZEN: TENCENT
DEL

MUNDO

g =8 N F
Fuente: Elaboracion propia.



CHONGQINQ

. e
CHONGQING

MAJOR

sTantuaooen 'Wimbar

Contara con 17k m2: academias, hoteles, un parque tematico, oficinas y hospitales.
El Gobierno invertira $1.26Bn hasta 2022
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B2B

Iravel

June 25-27,2019
Atlantic City, New Jersey
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MAJOR DOTA2

AL AL



El

MAJOR DOTA2 DISNEYLAND PARIS



https://www.youtube.com/watch?v=hloleMws-hU

MAJOR DOTA2 DISNEYLAND PARIS

.\
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MAJOR DOTA2 DISNEYLAND PARIS




MAJOR DOTA2 DISNEYLAND PARIS

TOP 3 OVERVIEW

Unigue Channels A Max CCW Hours Watched Ajrtime [h) Daily
May 04, 2019 - May 12. 2019

Hours Watched

May 04, 2015 May 05, 2015 May 08, 2015 May 07, 2019 May 08, 2015 May 03, 2015 Mzy 10, 2015 May 11, 2019 May 12, 2015

CONTENT

Share of Twitch Hours
Hours Watched . Aijrtime (h) - Watched .

1 i Dota 2 41100 189K 1K 18.0M 20K 8.22%

b4 Content Ay CCV . Max CCV - Unigue Channels -




OPORTUNIDADES

Captar ADECUADAMENTE turistas a través de esports en Asia 0  —~=
Europa

Organizar 0 ayudar a organizar grandes eventos del
circuito internacional DE FORTNITE

PEQUENOS eventos de Fighting Games

PAQUETES turisticos para gamers A .

" DRAGON RUSH BATTLE #5

AL AL



¢PREGUNTAS?

AHORA
O POR EMAIL: oscar@playthegame.agency
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